CAMPANA SOCIAL

Proyecto de Aula significa en este contexto un medio y una estrategia
para posibilitar la construccién del conocimiento por parte de los
estudiantes con el acompanamiento del profesor y el apoyo de la
comunidad, para el logro de un aprendizaje significativo.

[

PRODUCTO

A través de esta actividad formativa se
L ) disenard y difundird una campana social con
el acompanamiento de la Personeria de
Medellin. El desarrollo de la propuesta se
debe ceiir a una problematica especifica.

OBJETIVO PROYECTO a

. Disefar una campanfa social para sensibilizar
a los habitantes de la ciudad de Medellin ‘e o’
frente alguna problematica que se vive en la ®
ciudad.

OBJETIVOS DE LA CAMPANA

.Promover un cambio social para que las personas asuman una posicion
‘e o’ critica frente a la problematica de violencia que viven las mujeres de la
L capital antioquena.

. Posicionar laimagen de la Personeria de Medellin como una institucion que
vela por la promocién y defensa de los derechos de las personas.

Implementar y socializar la campafa por medios impresos y virtuales.

. Lograr cubrimiento por otros medios de comunicacién regional para que el
mensaje llegue a un nimero significativo de ciudadanos.



DESARROLLO TEMATICO

. Las campanas sociales
. Composicion P
.Identidad e imagen corporativa

e METODOLOGIA

.Escoger grupo de trabajo y nombrar un representante
del mismo

|

. Realizar una propuesta
. Aprobacién de la propuesta por el docente

. Al final de clase habra un espacio para seguimiento y
asesorias al proyecto de aula

PROCESOS

. Diagnéstico de la situacion
.Edicién y disefio de la campana °e°
. Implementacién de la campana

RESULTADQOS ESPERADOS

. Edicién y disefio de 2 piezas gréficas:

°e° .Rompetrafico para socializar la campana de forma fisica (Plazoleta de la
Alpujarra)

. Pieza para campana virtual (15 x 10 cms), puede ser la misma del
rompetrafico en formato horizontal o vertical.



CRITERIOS DE EVALUACION

. Creatividad en el disefio y composicion de las piezas graficas
. Adecuada composicion de laimagen

. Uso correcto de las herramientas de Photoshop en la edicién y disefio
de las piezas.

. Propuesta escrita: Analisis de la situacién, objetivos de la campania,
publico objetivo, medios.

. Cumplimiento con las actividades planteadas en el cronograma de la
campana.

. Puntualidad en la entrega final en formato impreso y digital
. Sustentacion el dia de la entrega
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